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MOTTO HIDUP

“Suara langkah kaki semut yang kecil saja bisa didengar oleh Allah, lalu
bagaimana do’a hamba-Nya yang diucapkan dengan penuh harap dan keikhlasan
berulang-ulang? Allah tidak akan menyalahi janji-Nya”

(Q.S. Ar-Rum [21]: 6)

“Hidup bagaikan pesawat kertas terbang dan pergi membawa impian, sekuat
tenaga dengan hembusan angin terus melaju terbang, jangan bandingkan jarak
terbang-Nya tapi bagaimana dan apa yang dilalui.”

(Pesawat Kertas 365 Hari, JKT 48)

“Semua tentang Mamak dan Bapak. Setetes keringat kedua orang tua-Ku yang
keluar adalah seribu langkah-Ku untuk maju dan versi terbaik dari bentuk cinta
yang pernah ada. Semoga lama hidup-Mu di sini, melihat-Ku berjuang sampai
akhir, seperti detak jantung yang bertaut, nyawa-Ku nyala karena dengan-Mu.”

(Nadin Amizah)

Untuk anakku tercinta..
Sekolah yang baik, kejar
cita-citamu setinggi langit.

Memang, finansial kita sederhana, tapi ibu
ingin kamu jadi anak yang berpendidikan.

Ingatlah, ilmu tidak akan membuatmu
kelaparan, justru akan menjadi sumber
rezeki di masa depanmu.

Jangan takut gagal, terus berjuang,
doa ayah ibu selalu menyertaimu.
Jika orang tuamu belum punya nama besar

untuk dibanggakan, maka banggakanlah
kami dengan nama baikmu.

Teruntuk annku yg lagi m utk
cita nya@ @ @ W
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Sumber: Chat Whatsapp dari mamak, 11-11-2024
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