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MOTTO HIDUP 

 

“Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya.” 

(Q.S Al-Baqarah: 286) 

 

“Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan” 

(Q.S Al-Insyirah:5) 

 

"Segala proses tidak akan sia-sia apabila dijalani dengan kesungguhan, keikhlasan, 

dan doa. Karena setiap usaha yang diniatkan karena Allah adalah ibadah, dan setiap 

kesulitan akan selalu dibalas dengan kemudahan selama kita bersabar dan tidak 

menyerah." 
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