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MOTO HIDUP 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesangupanya 

Dai dapat (pahala) dari (kebijakan) yang di kerjakamya dan mendapat 

(siksa)Dari (kejahatan) yang diperbuatnya” 

(Q.S AI-baqarah:286) 

 

“ maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan. 

Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan” 

(Q.S AI-Insyirah:5-6) 

 

 “ god have perfec timing, never late. It takes a little patience and it takes a 

lot of faith, but it’s a worth the wait” 

“ Orang lain ngak akan paham strunggle dan masa sulit kita, yang mereka 

ingin tahu hanya bagian dari success stories nya aja. Jadi berjuanglah 

untuk diri sendiri meskipun ngak akan ada yang tepuk tangan. Kelak diri 

kita di masa depan akan sangat bangga dengan apa yang kita  

perjuangkan hari ini. 
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usia 23 tahun. Terimakasih telah hadir di dunia ini, menjadi bagian perjalanan 



 

vi 
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