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MOTTO 

 

In the Name Of Jesus Christ 

 

“Jangan takut, percaya saja” 

(Markus 5:36) 

 

 

” Aku melayangkan mataku ke gunung-gunung; dari manakah akan datang 

pertolonganku? Pertolonganku ialah dari TUHAN, yang menjadikan langit dan 

bumi. Ia takkan membiarkan kakimu goyah, Penjagamu tidak akan terlelap.” 

(Mazmmur 121:1-3) 

 

 

 

Berdoalah, desak Tuhan sesukamu. Jika doa itu tersulam dengan bahan 

yang halus, jangankan sebuah keinginan, konon surga pun bisa diberikan. 

 

 

“You'll never know if you never try” Febri Rayanti 

 

 

” Tangan Tuhan sedang merenda, Suatu karya yang agung mulia 

Saatnya kan tiba nanti Kau lihat pelangi kasihNya” (Maria Shandi) 
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