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MOTTO 

 

"Inspirasi lahir dari kegagalan, bukan dari kesuksesan; belajarlah 

dari setiap luka, bangkitlah dari setiap jatuh, dan jadikanlah 

pengalaman itu sebagai api yang membakar semangatmu untuk 

mencapai puncak kehidupan yang lebih bermakna." 
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