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MOTTO 

 

كُل͇ فيِْ فالاكٍ يسْ͉باحُوْنا  ارِن وا ϻا ال͉يْلُ ساابِقُ الن͉ها را وا آ اانْ تدُْرِكا الْقاما باغِيْ لاها   ϻا الش͉مْسُ يانّْ

“Tidak mungkin bagi matahari mengejar bulan Dan malam pun tidak dapat 
mendahului siang. Masing masing beredar pada garis edarnya.” 

(Qs. Yasin:40) 

 

 

“Keberhasilanku hari ini adalah bukti nyata doa orangtuaku menembus langit” 

“Berbagai cobaan dan hal yang buat kau ragu jadikan percikan tuk menempa 

tekatmu, jalan hidupmu milikmu sendiri rasakan nikmatnya hidupmu hari ini” 

_Baskara Putra, Hindia_ 
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