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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

MOTTO 

“Ketenangan bukan lahir dari dunia yang tanpa masalah, tetapi dari pikiran 

yang memahami batas kendalinya.” 

(Ajaran Stoik) 

“Hidup mengajariku bahwa bertahan di malam-malam panjang adalah 

keberanian yang tak terdengar. Aku menulis bukan karena sinarku selalu terang, 

tetapi karena di antara gelap yang menelan dan badai yang mengoyak, aku 

memilih tetap menyalakan lentera kecil, agar langkahku tidak tersesat dalam 

kegelapan.” 

(Penulis) 

PERSEMBAHAN 

Skripsi ini kupersembahkan sebagai saksi perjalanan panjang yang penuh liku, dari 

hari-hari yang lelah dan sarat ragu, hingga keberanian untuk terus melangkah dan 

belajar di setiap proses. Untuk almarhum Papa dan Mama tercinta, terima kasih atas 

doa, cinta, dan teladan yang selalu membimbingku meski raga kalian telah tiada. 

Untuk koko , terima kasih telah menjadi rumah, tempat hati berlabuh, dan sumber 

kekuatan di setiap langkahku. Untuk pasanganku, terima kasih atas kesabaran, 

pengertian, dan semangat yang selalu menyalakan harapanku. Untuk dosen 

pembimbing, terima kasih atas arahan, bimbingan, dan kesabarannya selama proses 

ini. Dan untuk diriku sendiri, terima kasih telah bertahan, memilih percaya, dan 

terus melangkah seperti bunga yang setia menoleh pada cahaya, meski tumbuh di 

tanah yang keras. 
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sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi  yang berjudul  “Pengaruh User 

Generated Content  di Google Terhadap Niat Pembelian Konsumen (Studi 

kasus pada Morning Bakery Tanjungpinang)”. Skripsi ini disusun sebagai salah  

satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana  Manajemen di Fakultas Ekonomi dan 
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sepenuh hati dalam membimbing penulis menyelesaikan skripsi ini. 

5. Bapak dan Ibu Dosen Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Maritim yang telah memberikan bimbingan dan ilmu kepada penulis selama masa 

perkuliahan. 

6. Staf dan Tata Usaha Fakultas Ekonomi dan Bisnis Maritim, terutama bang Indra yang 
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tercinta, Mama dan Papa. Meskipun raga tidak lagi membersamai, doa, kasih sayang, 
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pengorbanan dan cinta yang telah diberikan menjadi amal kebaikan dan mendapatkan 

tempat terbaik di sisi Tuhan Yang Maha Esa. 
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