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MOTTO 

 

“Dan bahwa manusia hanya memperoleh apa yang telah diusahakannya.” 

(QS. An-Najm: 39) 

 

“Sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan.” 

(QS. Asy-Syarh: 6) 

 

“Jika orang lain bisa, mengapa kita tidak? Selama mau berusaha dan tidak 

menyerah, tidak ada yang mustahil.” 

-Penulis 
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