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MOTTO 

 

Allah tidak pernah menjanjikan perjalanan yang selalu mudah, tetapi dua kali 

Allah menegaskan “Bahwa sesungguhnya bersama kesulitan 

pasti ada kemudahan” 

(QS. Al-Insyirah : 5-6) 

 

Cause there were pages turned, 

With the bridges burned, 

 Everything you lose is,  

a step you take. 

(Taylor Swift – You’re On Your Own Kid) 

 

“Ibuku mempertaruhkan segalanya  untuk melahirkanku ke dunia, 

jadi tidak mungkin aku tidak ada artinya” 

(Rian, 2026) 
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