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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

KabupatenاBintanاmerupakanاsalahاsatuاkabupatenاyangاadaاdiاKepulauanا

Riauاyangاkayaاakanاkekayaanاalamاyangاmelimpah,اterutamaاpadaاsektorاBahari.ا

Wilayahا iniاmemilikiاkeindahanاpantai,ا lautاsertaاpotensiاekowisataاyangاsangatا

besar.اSelainاitu,اkabupatenاbintanاjugaاmemilikiاberagamاpotensiاwisataاmulaiاdariا

kuliner,ا hinggaا ekowisataا yangا menjadiا dayaا tarikا bagiا wisatawanا domestikا

maupunاmancanegara.اKondisiاgeografisاyangاstrategis,اberdekatanاdenganاnegaraا

tetanggaاsepertiاMalaysiaاdanاSingapuraاmembuatاKabupatenاBintanاsebagaiاsalahا

satuا tujuanاwisataاunggulanاyangاadaاdiاKepulauanاRiau.اPariwisataاmerupakanا

salahا satuا sektorا strategisا yangا berkontribusiا terhadapا pertumbuhanا ekonomiا

daerahا danا nasional.اDiا tengahاmeningkatnyaاpersainganا antarا destinasiاwisata,ا

setiapا pengelolaا destinasiا dituntutا tidakا hanyaا memilikiا potensiا wisataا yangا

menarik,اtetapiاjugaاmampuاmembangunاminatاberkunjungاcalonاwisatawan.اMinatا

berkunjungا menjadiا faktorا pentingا karenaا merupakanا tahapا awalا sebelumا

seseorangاmemutuskanاuntukاmelakukanاkunjunganاkeاsuatuاdestinasiاwisata. 

Berdasarkanا dataا BPSا Kabupatenا Bintanا ا,(2025) jumlahا wisatawanا

mancanegaraا (wisman)ا yangا berkunjungا keا Kabupatenا Bintanا selamaا bulanا

Desemberا ا2024 tercatatا sebanyakا ا22.213 kunjunganا atauا mengalamiا kenaikanا

sebesarا ا48,75 persenا dibandingkanا bulanا sebelumnya.ا Kunjunganا wisatawanا

mancanegaraا tersebutا didominasiا olehا wisatawanا berkebangsaanا Singapura,ا

denganاjumlahاkunjunganاmencapaiا12.593اorang,اatauاsekitarا56,69اpersenاdariا
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totalا kunjunganاwismanا keا daerahا ini.ا Dataا iniاmenunjukkanا bahwaا Singapuraا

masihاmenjadiاpasarاutamaاbagiاsektorاpariwisataاKabupatenاBintan,اmengingatا

letakاgeografisاyangاberdekatanاsertaاadanyaاaksesاtransportasiا lautاyangاmudahا

danاcepat.اSementaraاitu,اjumlahاwisatawanاnusantaraا(wisnus)اyangاberkunjungا

keا Kabupatenا Bintanا padaا periodeا Januariا hinggaا Desemberا ا2024 jugaا

menunjukkanا peningkatanا yangا sangatا signifikan.ا Totalا kunjunganا wisatawanا

domestikا mencapaiا ا538,440 perjalanan,ا meningkatا sebesarا ا238,79 persenا

dibandingkanاperiodeاyangاsamaاpadaاtahunا,2023اyangاhanyaاmencatatا158.932ا

perjalanan.اDataا tersebutاmenggambarkanاbahwaاsektorاpariwisataاdiاkabupatenا

Bintanاmengalamiاtrenاpertumbuhanاpositifاsepanjangاtahun2024ا. 

Salahا satuا destinasiاwisataا yangا sedangاberkembangاdiاKabupatenاBintanا

adalahا Kampongا Teripang.ا Destinasiا iniا mengusungا konsepا edu-ekowisataا

berbasisا masyarakatا yangا memadukanا wisataا bahariا denganا edukasiا mengenaiا

budidayaا danا konservasiا teripang.ا Keunikanا konsepا tersebutا menjadiا nilaiا

pembedaاdibandingkanاdestinasiاwisataاlainnyaاdiاKabupatenاBintanاkarenaاtidakا

hanyaا menawarkanا keindahanا alamا pesisir,ا tetapiا jugaا pengalamanا belajarا

mengenaiا pelestarianا sumberا dayaا lautا danا pemberdayaanا masyarakatا pesisir.ا

PotensiاtersebutاmenjadikanاKampongاTeripangاmemilikiاpeluangاuntukاmenarikا

minatاcalonاwisatawan,اnamunاkeberhasilanاdestinasiاiniاtidakاhanyaاbergantungا

padaا potensiا yangا dimiliki,ا melainkanا jugaا padaا kemampuannyaا dalamا

membangunاketertarikanاmasyarakatاuntukاberkunjung. 

اDalamا penelitianا ini,ا respondenا yangا menjadiا sasaranا adalahا calonا

wisatawanا yangا telahا mengetahuiا Kampongا Teripangا tetapiا belumا pernahا
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melakukanا kunjungan.ا Kondisiا tersebutا menunjukkanا bahwaا mengenalا suatuا

destinasiاbelumاtentuاdiikutiاolehاmunculnyaاminatاuntukاberkunjung.اOlehاkarenaا

itu,اpentingاuntukاmengidentifikasiاfaktor-faktorاyangاmampuاmembentukاminatا

berkunjungا calonا wisatawanا sebelumا merekaا memutuskanا untukا mengunjungiا

KampongاTeripang. 

Tabelا1ا.1اJumlahاWisatawanاLokalاdanاMancanegaraاKampongاTeripangاJuli–Novemberا

2025 

 

Sumber: Kampong Teripang (2025) 

Berdasarkanا dataا jumlahا kunjunganا wisatawanا padaا periodeا Juliا hinggaا

Novemberا,2025اterlihatاbahwaاjumlahاpengunjungاKampongاTeripangاmengalamiا

fluktuasiاsetiapاbulannya.اJumlahاkunjunganاmeningkatاdariا377اpengunjungاpadaا

bulanاJuliاmenjadiا569اpengunjungاpadaاbulanاAgustus,اkemudianاmenurunاdrastisا

menjadiا ا95 pengunjungا padaا bulanا September.ا Selanjutnya,ا jumlahا kunjunganا

kembaliا meningkatا menjadiا ا470 pengunjungا padaا bulanا Oktoberا danا kembaliا

menurunا menjadiا ا327 pengunjungا padaا bulanا November.ا Fluktuasiا tersebutا

menunjukkanاbahwaا jumlahاkunjunganاwisatawanاkeاKampongاTeripangاbelumا

stabilاdariاbulanاkeاbulan. 

Bulan 
Wisatawan 

Lokal 

Wisatawan 

Mancanegara 
Jumlah  

Juli 337 40 377 

Agustus 440 129 569 

September 66 29 95 

Oktober 283 187 470 

November 241 86 327 

TOTAL   
1.838 

Pengunjung 
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Kondisiا tersebutا mengindikasikanا bahwaا Kampongا Teripangا masihا

menghadapiاtantanganاdalamاmenarikاcalonاwisatawanاsecaraاkonsisten.اMeskipunا

destinasiاiniاmemilikiاkonsepاedu-ekowisataاyangاunik,اkeberadaanاpotensiاtersebutا

belumا tentuا mampuا mendorongا masyarakatا yangا telahا mengetahuiا Kampongا

Teripangا untukا memilikiا minatا berkunjung.ا Olehا karenaا itu,ا diperlukanا kajianا

mengenaiاfaktor-faktorاyangاdapatاmembentukاminatاberkunjungاcalonاwisatawan,ا

sepertiاdigital marketing,اdayaاtarikاwisata,اdanاpersepsiاharga,اsehinggaاpengelolaا

dapatا menyusunا strategiا yangا lebihا efektifا untukا meningkatkanا ketertarikanا

masyarakatاterhadapاKampongاTeripang.اMeskipunاKampongاTeripangاmemilikiا

potensiاwisataاyangاmenarikاdanاtelahاdikenalاolehاsebagianاmasyarakatاmelaluiا

berbagaiاmediaاinformasi,اhalاtersebutاbelumاtentuاdiikutiاdenganاmunculnyaاminatا

untukاberkunjung.اDalamاpenelitianا ini,ا respondenاyangاmenjadiا sasaranاadalahا

calonا wisatawanا yangا telahا mengetahuiا keberadaanا Kampongا Teripangا tetapiا

belumا pernahا melakukanا kunjungan.ا Kondisiا tersebutا menunjukkanا bahwaا

pengetahuanا terhadapا suatuا destinasiا wisataا belumا tentuا mendorongا seseorangا

untukا memilikiا keinginanا mengunjunginya.ا Olehا karenaا itu,ا diperlukanا kajianا

mengenaiا faktor-faktorاyangاmemengaruhiا terbentuknyaاminatاberkunjungاcalonا

wisatawanا sehinggaا dapatا diketahuiا strategiا yangا tepatا untukا meningkatkanا

ketertarikanاmasyarakatاterhadapاKampongاTeripangاKabupatenاBintan. 

Salahا satuا faktorا yangا didugaا memengaruhiا minatا berkunjungا calonا

wisatawanا adalahا digital marketing.ا Padaا eraا digital,ا masyarakatا cenderungا

memanfaatkanاmediaاsosial,اwebsite,اdanاberbagaiاplatformاdigitalاsebagaiاsumberا

utamaا untukا memperolehا informasiا mengenaiا destinasiا wisataا sebelumا
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memutuskanاmelakukanاkunjungan.اMelaluiاdigital marketing,ا calonاwisatawanا

dapatا mengetahuiا lokasi,ا fasilitas,ا aktivitasا wisata,ا harga,ا sertaا pengalamanا

wisatawanاlainاterhadapاsuatuاdestinasi.اOlehاkarenaاitu,اstrategiاdigital marketingا

yangاmampuاmenyajikanاinformasiاsecaraاmenarik,اmudahاdiakses,اinteraktif,اdanا

terpercayaاdidugaاdapatاmeningkatkanاketertarikanاmasyarakatاuntukاberkunjungا

keا suatuا destinasiا wisata.ا Sebaliknya,ا apabilaا penyampaianا informasiا melaluiا

mediaاdigitalاbelumاdilakukanاsecaraاoptimal,اcalonاwisatawanاdapatاmengalamiا

keterbatasanا informasiا sehinggaاminatا untukا berkunjungا belumا tentuا terbentuk.ا

MenurutاKotlerاdanاKellerا,(2016)اdigital marketingاmerupakanاsalahاsatuاstrategiا

pemasaranاyangاmemanfaatkanاmediaاdigitalاuntukاmenjangkauاkonsumenاsecaraا

lebihا efektifا sertaا membangunا hubunganا denganا calonا konsumen.ا Denganا

demikian,اdigital marketingاdidugaاmenjadiاsalahاsatuاfaktorاyangاmemengaruhiا

terbentuknyaاminatاberkunjungاcalonاwisatawanاkeاKampongاTeripangاKabupatenا

Bintan. 

Selainاdigital marketing,اdayaاtarikاwisataاjugaاdidugaاmenjadiاfaktorاyangا

memengaruhiاminatاberkunjungاcalonاwisatawan.اSetelahاmemperolehاinformasiا

mengenaiاsuatuاdestinasiاmelaluiاmediaاdigitalاmaupunاsumberاinformasiاlainnya,ا

calonاwisatawanاumumnyaاakanاmengevaluasiاdayaاtarikاyangاdimilikiاdestinasiا

tersebutا sebelumاmemutuskanا untukا berkunjung.ا Dayaا tarikا wisataا merupakanا

alasanا utamaا yangاmendorongا seseorangاmemilihا suatuا destinasiا dibandingkanا

destinasiاlainnya.اKampongاTeripangاKabupatenاBintanاmenawarkanاkonsepاedu-

ekowisataا yangا memadukanا wisataا bahariا denganا kegiatanا edukasiا mengenaiا

budidayaاdanاkonservasiا teripang,ا sehinggaاmemilikiاkarakteristikاyangاberbedaا
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denganا destinasiا wisataا lainnyaا diا Kabupatenا Bintan.ا Selainا itu,ا suasanaا alamا

pesisir,ا aktivitasا edukatif,ا sertaا pengalamanاwisataا berbasisا lingkunganاmenjadiا

nilaiا tambahا yangا dapatا meningkatkanا ketertarikanا calonا wisatawan.ا Menurutا

Cooperا dkk.ا ا,(2008) dayaا tarikا wisataا merupakanا salahا satuا komponenا utamaا

dalamا suatuا destinasiا yangا mampuا mendorongا wisatawanا untukا melakukanا

kunjungan.ا Olehا karenaا itu,ا semakinا menarikا dayaا tarikا yangا dimilikiا suatuا

destinasi,ا makaا semakinا besarا peluangا terbentuknyaا minatا berkunjungا calonا

wisatawanاkeاKampongاTeripangاKabupatenاBintan. 

Selainاdigitalاmarketingاdanاdayaا tarikاwisata,اpersepsiا hargaا jugaاdidugaا

menjadiا salahا satuا pertimbanganا calonا wisatawanا sebelumا memutuskanا untukا

berkunjungاkeاsuatuاdestinasiاwisata.اDalamاprosesاpengambilanاkeputusan,اcalonا

wisatawanاumumnyaاakanاmembandingkanاbiayaاyangاharusاdikeluarkanاdenganا

manfaatا atauا pengalamanا wisataا yangا diharapkan.ا Menurutا Kotlerا danا Kellerا

اhargaاkewajaranاterhadapاkonsumenاpenilaianاmerupakanاhargaاpersepsiا,(2016)

berdasarkanاmanfaatاyangاdiharapkanاatauاditerima.اNamunاdemikian,اpengaruhا

persepsiاhargaاterhadapاminatاberkunjungاmasihاmenunjukkanاhasilاyangاberagam.ا

Beberapaاpenelitianاmenemukanاbahwaاpersepsiاhargaاberpengaruhاterhadapاminatا

berkunjung,اsedangkanاpenelitianاlainnyaاmenunjukkanاbahwaاpengaruhاtersebutا

tidakاsignifikan.اPerbedaanاhasilاpenelitianاtersebutاmenunjukkanاbahwaاhubunganا

antaraا persepsiا hargaا danا minatا berkunjungا masihا perluا dikajiا lebihا lanjut,ا

khususnyaاpadaاkonteksاdestinasiاwisataاKampongاTeripangاKabupatenاBintan. 

Untukاmemperkuatاfenomenaاyangاtelahاdiuraikan,اpenelitiاjugaاmelakukanا

pra-surveiا terhadapا ا30 respondenا yangا didominasiا olehا pelajar/mahasiswaا diا
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Tanjungpinang.اHasilاpra-surveiاmenunjukkanاbahwaاpersepsiاrespondenاterhadapا

KampongاTeripangا secaraا umumاberadaا padaا kategoriا cukupا baikا hinggaا baik,ا

yangاterlihatاdariاmayoritasاjawabanاberadaاpadaاrentangاnilaiا3اhinggaا5اpadaاskalaا

Likert.اDariاaspekاdigital marketing,اsebagianاbesarاrespondenاmenyatakanاbahwaا

informasiا mengenaiا Kampongا Teripangا cukupا mudahا ditemukanا danا diaksesا

melaluiا mediaا sosial.ا Kontenا yangا disajikanا jugaا dinilaiا cukupا menarikا sertaا

mampuاmenumbuhkanا ketertarikanا untukا berkunjung.ا Namunا demikian,ا masihا

terdapatاbeberapaا respondenاyangاmemberikanاpenilaianاnetral,ا terutamaا terkaitا

interaksiاduaاarahاdanاresponsاpengelolaاdiاmediaاsosial,اyangاmenunjukkanاbahwaا

pengelolaanا komunikasiا digitalا masihا dapatا ditingkatkanا agarا informasiا yangا

disampaikanا lebihا interaktifا danا mampuا menjangkauا lebihا banyakا calonا

wisatawan. 

Dariاaspekاdayaاtarikاwisata,اrespondenاmenilaiاbahwaاKampongاTeripangا

memilikiا konsepا yangا cukupا unikا denganا pemandanganا yangا menarikا sertaا

lingkunganا yangا relatifا bersihا danا terawat.ا Fasilitasا yangا tersediaا jugaا dinilaiا

cukupا memadaiا danا memberikanا kenyamananا bagiا pengunjung.ا Meskipunا

demikian,اmasihا terdapatاpenilaianاyangاberadaاpadaاkategoriاcukup,اkhususnyaا

padaا keberagamanا aktivitasا wisata,ا sehinggaا diperlukanا pengembanganا atraksiا

yangا lebihا variatif.ا Sementaraا itu,ا dariا aspekا persepsiا harga,ا sebagianا besarا

respondenاmenganggapا bahwaا hargaا yangا ditawarkanا tergolongا terjangkauا danا

sebandingا denganا kualitasا fasilitasا sertaا pengalamanا yangا diperoleh.ا Namun,ا

beberapaا respondenاmasihاmemberikanاpenilaianاnetralا terkaitاdayaاsaingاhargaا

dibandingkanاdestinasiا lain,اHalا tersebutاmenunjukkanاbahwaاpersepsiا terhadapا
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hargaاmasihاberagamاdiاantaraاrespondenاsehinggaاperluاdikajiاlebihاlanjutاapakahا

persepsiا hargaا benar-benarا memengaruhiا minatا berkunjungا calonا wisatawan.ا

Selanjutnya,ا dariا sisiا minatا berkunjung,ا mayoritasا respondenا menunjukkanا

ketertarikanاuntukاmencariاinformasiاlebihاlanjutاsertaاmemilikiاkeinginanاuntukا

mengunjungiا Kampongا Teripang.ا Bahkan,ا sebagianا respondenا jugaا bersediaا

merekomendasikanا destinasiا iniا kepadaا orangا lain.ا Meskipunا demikian,ا belumا

semuaا respondenا menjadikanا Kampongا Teripangا sebagaiا pilihanا utamaا

dibandingkanاdestinasiاwisataا lain,ا yangاmenunjukkanاbahwaاminatاberkunjungا

masihاdapatاditingkatkan. 

Penelitianاiniاpentingاdilakukanاkarenaاpersainganاantarاdestinasiاwisataاyangا

semakinا ketatاmenuntutا setiapا pengelolaا destinasiا untukاmampuاmenarikاminatا

berkunjungا calonا wisatawan.ا Meskipunا Kampongا Teripangا Kabupatenا Bintanا

memilikiاkonsepاedu-ekowisataاyangاunikاdanاdidukungاolehاpotensiاwisataاbahariا

yangا menarik,ا fluktuasiا jumlahا kunjunganا wisatawanا menunjukkanا bahwaا

destinasiاiniاmasihاmenghadapiاtantanganاdalamاmenarikاcalonاwisatawanاsecaraا

konsisten.اKondisiاtersebutاmenunjukkanاperlunyaاmengidentifikasiاfaktor-faktorا

yangا memengaruhiا minatا berkunjungا calonا wisatawanا sebelumا merekaا

memutuskanاuntukاmelakukanاkunjungan.اDalamاpenelitianاini,اfaktorاyangاdikajiا

meliputiاdigital marketing,اdayaاtarikاwisata,اdanاpersepsiاharga.اKetigaاvariabelا

tersebutاdipilihاkarenaاsecaraاteoritisاdapatاmenjadiاpertimbanganاcalonاwisatawanا

dalamا prosesا pengambilanا keputusan,ا namunا hasilا penelitianا terdahuluا masihا

menunjukkanاtemuanاyangاberagam,اkhususnyaاpadaاvariabelاpersepsiاharga.اOlehا

karenaا itu,ا penelitianا iniا diharapkanا dapatاmemberikanا buktiا empirisاmengenaiا
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faktor-faktorاyangاmemengaruhiاminatاberkunjungاcalonاwisatawanاkeاKampongا

Teripangا Kabupatenا Bintanا sertaا menjadiا masukanا bagiا pengelolaا dalamا

merumuskanا strategiا pemasaranا danا pengembanganا destinasiا yangا lebihا efektifا

gunaاmeningkatkanاdayaاsaingاpariwisataاdaerah. 

Penelitianاterdahuluاmenunjukkanاbahwaاpengaruhاdigital marketing,اdayaا

tarikاwisata,اdanاpersepsiا hargaا terhadapاminatاberkunjungاmasihاmenghasilkanا

temuanاyangاberagam.اBerbagaiاpenelitianاmenyatakanاbahwaاdigital marketingا

danاdayaاtarikاwisataاberpengaruhاpositifاdanاsignifikanاterhadapاminatاberkunjungا

wisatawan.اNamun,اpadaاvariabelاpersepsiاhargaاmasihاditemukanاhasilاyangاbelumا

konsisten.ا Beberapaا penelitianاmenunjukkanا bahwaا persepsiا hargaا berpengaruhا

signifikanا terhadapا minatا berkunjung,ا sedangkanا penelitianا Sukardiا اAfidahا&

اterhadapاsignifikanاberpengaruhاtidakاhargaاpersepsiاbahwaاmenunjukkanا(2024)

minatا berkunjung.ا Perbedaanا hasilا penelitianا tersebutا menunjukkanا adanyaا

research gapاyangاmasihاmemerlukanاpengujianاlebihاlanjutاpadaاobjekاpenelitianا

yangاberbeda.اSelainاitu,اpenelitianاyangاmengujiاpengaruhاdigital marketing,اdayaا

tarikاwisata,اdanاpersepsiاhargaاsecaraاsimultanاterhadapاminatاberkunjungاpadaا

destinasiاwisataاberbasisاedu-ekowisata,اkhususnyaاKampongاTeripangاKabupatenا

Bintan,ا masihا relatifا terbatas.ا Olehا karenaا itu,ا penelitianا iniا dilakukanا untukا

memberikanا buktiا empirisاmengenaiا pengaruhا ketigaا variabelا tersebutا terhadapا

minatا berkunjungا calonا wisatawanا padaا konteksا destinasiا wisataا Kampongا

TeripangاKabupatenاBintan. 

Denganا demikian,ا penelitianا iniا difokuskanا padaا Pengaruhا Digital 

Marketing,ا DayaاTarikاWisataا danا Persepsiا HargaاTerhadapاMinatا Berkunjungا
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WisatawanاkeاKampongاTeripangاKabupatenاBintan.اMelaluiاhasilاpenelitianاini,ا

diharapkanا diperolehا temuanا empirisا yangا dapatا menjadiا rujukanا dalamا

pengembanganا strategiا pariwisataا bahariا berkelanjutanا diاKepulauanاRiauا sertaا

memperkuatاdayaاsaingاdiاsektorاpariwisataاglobal. 

 

1.2 Identifikasi Masalah 

1. PromosiاdigitalاyangاdilakukanاolehاpengelolaاKampongاTeripangاbelumا

optimal.ا Aktivitasا digital marketingا melaluiا mediaا sosial,ا website,ا

maupunاplatformاpariwisataاmasihاterbatasاsehinggaاinformasiاtentangا

destinasiاbelumاtersebarاluasاkepadaاcalonاwisatawan. 

2. DayaاtarikاwisataاKampongاTeripangاbelumاsepenuhnyaاdikemasاsecaraا

maksimal.ا Konsepا edu-ekowisataا yangا dimilikiا belumا diintegrasikanا

secaraاmenyeluruhاdalamاpaketاwisataاyangاmenarik. 

3. Persepsiا hargaا wisataا yangا dirasakanا wisatawanا belumا sepenuhnyaا

sesuaiا denganا nilaiا manfaatا yangا diperoleh.ا Beberapaا wisatawanا

mungkinا menganggapا biayaا aktivitasا wisataا kurangا sepadanا denganا

fasilitasاyangاdisediakan,اsehinggaاmemengaruhiاniatاuntukاberkunjung. 

4. Persainganا destinasiا wisataا diا Kabupatenا Bintanا semakinا ketat.ا

Munculnyaا berbagaiا destinasiا wisataا bahariا danا resortا unggulanا

membuatاKampongاTeripangاharusاmemilikiاstrategiاyangاberbedaاuntukا

menarikاperhatianاwisatawan. 
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1.3 Pembatasan Masalah 

Agarاpenelitianا iniا lebihا terarahا danا tidakاmenyimpangاdariا fokusا utama,ا

makaاpenelitiاmemberikanاbatasanاmasalahاsebagaiاberikut.ا 

1. PenelitianاiniاdifokuskanاpadaاdestinasiاwisataاKampongاTeripangاyangا

berlokasiاdiاKabupatenاBintan,اProvinsiاKepulauanاRiau,اsebagaiاobjekا

penelitian.ا 

2. Subjekا penelitianا adalahا wisatawanا memilikiا minatا berkunjungا keا

KampongاTeripang.ا 

3. VariabelاyangاdikajiاdalamاpenelitianاiniاmeliputiاDigital Marketingا(X1),ا

Dayaا Tarikا Wisataا (X2),ا danا Persepsiا Hargaا (X3)ا sebagaiا variabelا

independen,اsertaاMinatاBerkunjungا(Y)اsebagaiاvariabelاdependen.ا 

4. Penelitianا iniا dibatasiا padaا analisisا pengaruhا langsungا antaraا ketigaا

variabelاindependenاterhadapاvariabelاdependenاtanpaاmelibatkanاvariabelا

intervening maupunاmoderating.ا 

5. Selainا itu,ا penelitianا iniا berfokusا padaا kondisiا pariwisataا Kampongا

Teripangا padaا periodeا tahunا ا2025–2024 denganا memanfaatkanا dataا

sekunderاdariاBadanاPusatاStatistikا (BPS)اKabupatenاBintanاsertaاhasilا

observasiا yangا relevanا denganا perkembanganا sektorا pariwisataا daerahا

tersebut. 

 

1.4 Perumusan Masalah 

Berdasarkanاidentifikasiاmasalahاyangاtelahاdiuraikan,اmakaاrumusanا

masalahاdalamاpenelitianاiniاsebagaiاberikut: 



12 
 

 
 

1. Apakahا Digital Marketingا berpengaruhا terhadapا Minatا Berkunjungا

WisatawanاkeاKampongاTeripangاKabupatenاBintan? 

2. Apakahا Dayaا Tarikا Wisataا berpengaruhا terhadapا Minatا Berkunjungا

WisatawanاkeاKampongاTeripangاKabupatenاBintan? 

3. Apakahا Persepsiا Hargaا berpengaruhا terhadapا Minatا Berkunjungا

WisatawanاkeاKampongاTeripangاKabupatenاBintan? 

4. ApakahاDigital Marketing,اDayaاTarikاWisata,اdanاPersepsiاHargaاsecaraا

simultanا berpengaruhا terhadapا Minatا Berkunjungا Wisatawanا keا

KampongاTeripangاKabupatenاBintan? 

 

1.5 Tujuan Penelitian 

Denganا adanyaا penelitianا ini,ا makaا penulisا berusahaا mencapaiا beberapaا

tujuanاyaitu: 

1. UntukاmengetahuiاpengaruhاDigital Marketingاterhadapاminatاberkunjungا

wisatawanاkeاKampongاTeripangاKabupatenاBintan. 

2. Untukا mengetahuiا pengaruhا Dayaا Tarikا Wisataا terhadapا minatا

berkunjungاwisatawanااkeاKampongاTeripangاKabupatenاBintan. 

3. UntukاmengetahuiاpengaruhاPersepsiاHargaا terhadapاminatاberkunjungا

wisatawanاkeاKampongاTeripangاKabupatenاBintan. 

4. UntukاmengetahuiاpengaruhاDigital Marketing,اDayaاTarikاWisata,اdanا

PersepsiاHargaاsecaraاsimultanاterhadapاminatاberkunjungاwisatawanاkeا

KampongاTeripangاKabupatenاBintan. 
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1.6 Manfaat Penelitian 

Adapunاmanfaatاyangاdiharapkanاdariاpenelitianاini: 

1. ManfaatاTeoritis 

Penelitianا iniا diharapkanا dapatا memberikanا kontribusiا dalamا

pengembanganا ilmuا pengetahuan,ا khususnyaا diا bidangا Manajemenا

Pemasaranا danا Pariwisata.ا Selainا itu,ا penelitianا iniا dapatاmemperkayaا

kajianا mengenaiا pengaruhا digital marketing,ا dayaا tarikا wisata,ا danا

persepsiا hargaا terhadapا minatا berkunjungا wisatawanا sertaا menjadiا

referensiاbagiاpenelitianاyangاsejenisاdiاmasaاmendatang. 

2. ManfaatاPraktis 

Penelitianاiniاdiharapkanاdapatاmemberikanاinformasiاdanاmasukanاbagiا

pengelolaا Kampongا Teripangا Kabupatenا Bintanا dalamا merumuskanا

strategiاpemasaranاdanاpengembanganاdestinasiاwisata.اHasilاpenelitianا

iniا jugaا dapatا digunakanا sebagaiا bahanا evaluasiا untukا meningkatkanا

efektivitasا digital marketing,ا memperkuatا dayaا tarikا wisata,ا sertaا

menciptakanاpersepsiاhargaاyangاsesuaiاdenganاharapanاwisatawanاgunaا

meningkatkanاminatاberkunjung. 

3. ManfaatاAkademik 

Penelitianا iniاdiharapkanاdapatاmenambahاreferensiاdanا literaturا ilmiahا

bagiاmahasiswa,اdosen,اsertaاpenelitiاdiاlingkunganاUniversitasاMaritimا

RajaاAliاHaji,ا khususnyaاyangاberkaitanاdenganاbidangاpemasaranاdanا

pariwisata.اSelainاitu,اhasilاpenelitianاiniاdapatاdijadikanاsumberاinformasiا
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danا bahanا acuanا bagiا penelitianا selanjutnyaا yangا membahasا minatا

berkunjungاwisatawanاpadaاdestinasiاwisata. 

 

1.7 Sistematika Penelitian 

Penelitianا iniا harusا disajikanا kepadaا pembacaا denganا caraا yangا mudahا

dimengertiاdanاmetodis.اBerikutاiniاadalahاpenjelasanاdariاsetiapاbagianاdariاbab 

BAB I : PENDAHULUAN 

Pendahuluanاmenguraikanاtentangاpenjelasanاlatarاbelakangاpenelitian,ا

identifikasiا masalah,ا pembatasanاmasalah,ا perumusanاmasalahا tujuanا

penelitian,اmanfaatاpenelitian,اdanاsistematikaاpenulisan. 

BAB II : TINJAUAN PUSTAKA 

Tinjauanا pustakaا menguraikanا tentangا penjelasanا teoriا dariا masing-

masingا variabelا penelitianا besertaا indikator,ا kemudianا dilanjutkanا

denganا penelitianا terdahulu,ا kerangkaا pemikiran,ا pengembanganا

hipotesis,اdanاhipotesisاpenelitianاyangاmemberikanاbeberapaاgambaranا

yangاakanاditeliti. 

BAB III : METODOLOGI PENELITIAN 

Metodologiاpenelitianاmenguraikanاtentangاvariabelvariabelاpenelitianا

besertaا definisiا operasionalnya,ا dilanjutkanا denganا populasiا danا

penentuanا sampelا penelitian,ا jenisا danا sumberا data,ا metodeا

penggumpulanاdataاsertaاmetodeاanalisisاdataاyangاdigunakanاdalamا

penelitianاini. 
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BAB IV : HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Hasil penelitian menguraikan tentang data penelitian, hasil penelitian 

serta pembahasan atas hasil penelitian data tersebut. 

BAB V : KESIMPULAN DAN SARAN 

Ringkasanاdariا temuanاpenelitianاyangا telahاdipaparkanا sebelumnyaا

danاsaran-saranاmengenaiاbagaimanaاparaاpenelitiاdiاmasaاdepanاdapatا

mengembangkanاtemuan-temuanاtersebutاdisertakanاdalamاkesimpulanا

danاrekomendasiاbabاini.


