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Ilmu tidak akan diperoleh kecuali dengan enam perkara: kecerdasan, 

semangat, kesungguhan, bekal, bimbingan guru, dan waktu yang panjang.” 

— Imam Asy-Syafi’i, Diwan Al-Imam Asy-Syafi’i 

 

It always seems impossible until it’s done.” 

— Nelson Mandela 

 

It does not matter how slowly you go as long as you do not stop.” 
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