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MOTTO

“TIDAK ADA YANG PERLU DITAKUTI DALAM HIDUP, YANG
ADA HANYALAH HAL-HAL YANG PERLU DIPAHAMI.”

-Marie Curie

"Perjalanan menuju keberhasilan bukan tentang siapa yang paling cepat, tetapi

tentang siapa yang tetap bertahan ketika banyak orang memilih menyerah."

-Noviandra
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