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Puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah memberikan kekuatan,

rahmat, serta hidayahnya sehingga dapat penulis menyelesaikan Laporan Proposal
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Involvement Terhadap Impulse Buying Behavior” dengan baik, Shalawat serta
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kepada penulis.
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Segenap Dosen Universitas Maritim Raja Ali Haji yang tidak dapat penulis

sebutkan satu-persatu, yang telah memberikan dan mengajar dengan ikhlas
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sehingga penulis mendapatkan ilmu pengetahuan yang nantinya
bermanfaat bagi penulis.

Staf Tata Usaha Fakultas Ekonomi Universitas Maritim Raja Ali Haji yang
telah banyak membantu dalam menyelesaikan urusan administrasi hingga
akhir masa perkuliahan.

Untuk teman-teman manajemen yang tidak dapat penulis sebutkan satu-
persatu yang selalu membantu penulis dalam menyelesaikan Proposal
Penelitian ini

Teman belajar yang memberikan banyak pembelajaran dan bertukar ilmu
yang selalu menjadi wadah bertukar semangat.

Seluruh teman jurusan Manajemen, Fakultas Ekonomi dan organisasi yang
senantiasa membersamai langkah penulis dan berbagi suka dan duka

selama pekerjaan skripsi ini

Penulis sadar bahwa dalam penulisan tugas akhir ini masih banyak

terdapat kekurangan dan kesalahan baik dalam penulisan maupun penyusunan,

untuk itu penulis mohon maaf dan penulis juga mengharapkan berbagai masukan

yang berkaitan dengan isi tugas akhir ini. Semoga tugas akhir ini memberikan

manfaat, tidak hanya begi penulis sebagai pihak yang terjun langsung melakukan

penelitian, tetapi juga bagi pihak lain yang membacanya.

Tanjungpinang, 31 Mei 2022

Penulis
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