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GLOSARIUM 

 

Business Intelligent Sekumpulan teknik dan alat untuk mentransformasi dari 

data mentah menjadi informasi yang berguna dan 

bermakna untuk tujuan analisis bisnis. 

Outlier Data yang memiliki karakteristik yang berbeda jauh dari 

observasi-observasi lainnya dan muncul dalam bentuk 

nilai ekstrim baik untuk variabel tunggal atau variabel 

kombinasi. 

Hierarki  Suatu susunan hal di mana hal-hal tersebut 

dikemukakan sebagai berada di "atas," "bawah," atau 

"pada tingkat yang sama" dengan yang lainnya. Secara 

abstrak, sebuah hierarki adalah sebuah kumpulan yang 

disusun. 

Medoid  Objek representatif dari kumpulan data atau klaster 

dalam kumpulan data yang jumlah ketidaksamaannya 

terhadap semua objek dalam klaster minimal. 

Dendrogram  Representasi diagram dalam bentuk pohon, sering 

digunakan dalam konteks yang berbeda: dalam 

pengelompokan hierarkis, ini menggambarkan susunan 

klaster yang dihasilkan oleh analisis yang sesuai. 

Profitabilitas  Kemampuan suatu perusahaan dalam menghasilkan 

laba selama periode tertentu pada tingkat penjualan, 

asset dan modal saham tertentu. 

Si  Silhouette Index 

 

 

 

 


