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MOTTO 

 

“TIDAK ADA MIMPI YANG GAGAL. YANG ADA HANYALAH MIMPI 

YANG TERTUNDA. CUMA SEKIRANYA KALAU TEMAN-TEMAN 

MERASA GAGAL DALAM MENCAPAI MIMPI, JANGAN KHAWATIR, 

MIMPI-MIMPI LAIN BISA DICIPTAKAN” 

-Windah Basudara 

 

“JANGAN BILANG MUSTAHIL, KECUALI KAMU SUDAH MATI DALAM 

MENCOBANYA” 

-Muhammad al Fatih 
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