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MOTTO 

“Ora Et Labora (Berdoa dan Bekerja)” 

Doakan apa yang kamu kerjakan dan kerjakan apa yang kamu doakan. 

 

 “Sebab Aku ini mengetahui rancangan-rancangan apa yang ada pada-Ku 

mengenai kamu, demikianlah firman TUHAN, yaitu rancangan damai sejahtera 

dan bukan rancangan kecelakaan, untuk memberikan kepadamu hari depan yang 

penuh harapan.” 

(Yeremia 29:11) 

 

“Sebab Tuhan, Dia sendiri akan berjalan di depanmu, Dia sendiri akan menyertai 

engkau, Dia tidak akan membiarkan engkau dan tidak akan meninggalkan engkau, 

Janganlah takut dan janganlah patah hati.” 

(Ulangan 31:8) 

 

“Kalau Tuhan yang mulai, Tuhan juga yang akan bawa sampai selesai.” 

(Peter Theocharis) 
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