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MOTO HIDUP 

 

”Hidup adalah tentang terus belajar, berusaha, dan tidak mudah menyerah 

meskipun jalan yang ditempuh tidak selalu mudah. percaya bahwa setiap proses, 

sekecil apa pun itu, akan membawa hasil yang berarti jika dijalani dengan 

sungguh-sungguh, penuh keyakinan, dan tetap rendah hati dalam setiap langkah.” 
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