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MOTTO HIDUP 

 

عَ  َّ نِ  ََ    ْ عُ سْ َُّ  َّ ع ْْ عُ  ٦ ۗس
“Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan” 

(Q.S Al-Insyirah: 6) 

 

“Perang telah usai, aku bisa pulang. 

Kubaringkan panah dan berteriak MENANG!” 

(Nadin Amizah) 

 

“Aku membahayakan nyawa ibuku untuk lahir kedunia ini dan membuat ayahku 

bekerja keras demi masa depan dan pendidikanku, mana mungkin aku tidak ada 

artinya” 
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