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MOTTO 

“Bukan kamu yang memilih Aku, tetapi Akulah yang memilih kamu. Dan Aku 

telah menetapkan kamu, supaya kamu pergi dan menghasilkan buah dan buahmu 

itu tetap, supaya apa yang kamu minta kepada Bapa dalam nama-Ku, diberikan-

Nya kepadamu.” 

(Yohanes 15:16) 

“Sebab itu janganlah kamu kuatir akan hari besok, karena hari besok mempunyai 

kesusahannya sendiri. Kesusahan sehari cukuplah untuk sehari.” 

(Matius 6:34) 
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