DAFTAR PUSTAKA

Cahya, A. D., Annisa, I. N., Setiawan, F. B., & Dharmanisa, A. L. (2021).
ANALISIS PENGARUH SERVICE QUALITY DAN WORD OF MOUTH
(WOM) TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN (Studi Kasus UKM
Bakpia Boomber Mas Raga Gunung Kidul). Jurnal Daya Saing, 7(2), 168—
173. https://doi.org/10.35446/dayasaing.v7i2.677

Djafar, N., Yantu, 1., Sudirman, S., Hinelo, R., & Hasiru, R. (2023). Pengaruh
Kualitas Pelayanan Terhadap Keputusan Pembelian. Journal of Economic and
Business Education, 1(2), 78-82. https://doi.org/10.37479/jebe.v1i2.18046

Firdiansyah, D., & Prawoto, E. (2021). Analisis Pengaruh Kualitas Pelayanan,
Harga, Lokasi, Dan Variasi Produk Terhadap Pengambilan Keputusan
Pembelian (Studi Pada Toserba Danareal Wonosobo Jawa Tengah). Journal
of Economic, Business and Engineering (JEBE), 2(2), 314-320.

Firmansyah, A. (2019). Pemasaran : Dasar dan Konsep. Qiara Media.

Ghozali 1. (2018). Analisis Multivariate dengan Program IBM SPSS 23 (8 th).
badan penernit universitas diponegoro.

Ghozali 1. (2021). Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program IBM SPSS 26
(10 th). badan penernit universitas diponegoro.

Kemenperin Gadang Potensi Industri Kosmetik Semakin Gemilang. (n.d.).
https://ikm.kemenperin.go.id/kemenperin-gadang-potensi-industri-kosmetik-
semakin-gemilang

Kotler, P. (2016). Manajemen Pemasaran. Prenhallindo.

Kridaningsih, A. (2020). Pengaruh Harga Dan Variasi Produk Terhadap Keputusan
Pembelian Amino Dari Ultimate Nutrition Di Kota Mojokerto. Jurnal Bisnis,
Manajemen, Dan Akuntansi, 7(2), 153-162.
https://doi.org/10.54131/jbma.v7i2.108

Mulyadi, M. N. (2022). Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian Lapis
Talas Kujang Bogor untuk Keperluan Usaha Waralaba. Jurnal Illmiah
Manajemen Kesatuan, 10(3), 511-518.
https://doi.org/10.37641/jimkes.v1013.1539

Napitu, R., Sriwiyanti, E., & Munthe, R. N. (2022). Pengaruh Kualitas Produk Dan
Kualitas PelayananTerhadap Keputusan Pembelian Di Toko Miyukie
FloristPematangsiantar. Jurnal Ekonomi Integra, 12(2), 154-165.
http://journal.stieip.ac.id/index.php/iga

P. Sinambela Lijan, & SinambelaSarton. (2022). Metodologi Penelitian Kuantitatif.
RajaGrafindo Persada.

Priyadi, A., C. Widayati, C., Perkasa, D. H., Abdullah, M. A. F., & Ekhsan, M.
(2024). Kualitas Produk, Kualitas Pelayanan dan Lokasi terhadap Keputusan

79



80

Pembelian di Gramedia Mall Central Park. Journal of Management and
Bussines (JOMB), 6(3), 781-791. https://doi.org/10.31539/jomb.v613.7204

Raditha Hapsari, Kusuma Ratnawati, R. A. (2020). Entrepreneurial Marketing.
Universitas Brawijaya Press.

Regindratama, A. (2023). Pengaruh Variasi Produk Dan Display Layout Terhadap
Keputusan Pembelian Melalui Word of Mouth Sebagai Variabel Mediasi Di
Toko Src Jumasri Talang Kawo Merangin Jambi. Oikos : Jurnal Ekonomi Dan
Pendidikan Ekonomi, 7(1), 710-728.
https://doi.org/10.23969/0ikos.v7i1.6033

Rozi, I. A., & Khuzaini. (2021). Pengaruh Harga Keragaman Produk, Kualitas
Pelayanan dan Promosi terhadap Keputusan Pembelian Di Marketplace
Shopee. Jurnal Ilmu Dan Riset Manaemen, 10, 1-20.

Sonia Yolandia. (2022). Pengaruh Keragaman Produk, Lokasi, Dan Kualitas
Pelayanan Islami Terhadap Keputusan Pembelian Pada Tb Isna Tulungagung.
Juremi: Jurnal Riset Ekonomi, 1(5), 557-566.
https://doi.org/10.53625/juremi.v1i5.1687

Sudarso, A. (2016). Manajemen pemasaran jasa perhotelan : dilengkapi dengan
hasil riset pada hotel berbintang di sumatera utara. Deepublish.

Sugiyono. (2019). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D (2nd ed.).
ALFABETA.

Syafitri, R. (2023). Pengaruh Variasi Produk Dan Promosi Terhadap Keputusan
Pembelian Pada Toko Kosmetik Hayshop Perawang.
https://ejurnal.umri.ac.id/index.php/sneba/article/view/5464/2554

Syafrudin, A. F., Arifin, R., & Mustapita, A. F. (2018). Pengaruh Lokasi, Harga,
Kelengkapan Produk, Kualitas Produk, Tata Letak Produk, Kualitas Pelayanan
Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pada Depo
Bangunan Malang). Pengaruh Lokasi, Harga, Kelengkapan Produk, Kualitas
Produk, Tata Letak Produk, Kualitas Pelayanan Dan Promosi Terhadap
Keputusan Pembelian, 121.

Tjiptono , F., & Chandra, G. (2016). Pemasaran Jasa (Prinsip, Penerapan, dan
Penelitian). Andi.

Umamsyah, A. Y., & Hutami, R. R. R. F. (2020). Pengaruh Variasi Produk, Harga
, Dan Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian ~ ( Studi Pada Coffee Shop
Warung Ngombe Di Yogyakarta ) Influence of Product Variation , Price , and

Location on Purchase Decisions " ( Study on the Ngombe Coffee Shop in
Yogyakart. 7(2), 5621-5629.



	DAFTAR PUSTAKA

